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Demain s’invente aujourd’hul

Pionniéres. Ces dix firmes
alsaciennes transforment
la science-fiction en réalité.

PAR MARINE JOBERT, VALERIE PEIFFER
ET CATHERINE PIETTRE
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ALMEDIA: le francais,

un jeu (vidéo) d’enfant
Théleme, c’est le nom de 'abbaye
utopique imaginée par Rabelais
dans « Gargantua». C'est désor-
mais aussi le nom d'un jeu multi-
média mis au point par un ingé-
nieur de recherche au CNRS de
Strasbourg, Patrick Schmoll, dans
un but ambitieux: permettre aux
étrangers d’apprendre le francais
en jouant. Psychologue de for-
mation, Patrick Schmoll s"était
penché sur les jeux en ligne et
leurs milliers dabonnés, souvent
mordus au point de s'y connecter
plus de vingt heures parsemaine.
Au début des années 2000, il note
lesucceésde jeux francophonesen
3D attirant des étrangers mmm
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Jeu de mots. Patrick Schmoll ceuvre
pour une approche ludique des langues.

mmm  malgrélerempart delalan-
gue. Constatant que, «pour avan-
cer dans le feu, il fallait apprendre la
langue du jeu »,il édite avecsafille,
professeur de francais, un proto-
typedejeuninédit. Sonidée 7« Met-
tre en contact les apprenants avec les
francophones qui trouvent lespace
attrayant en tant que tel. » Déve-
loppé par une start-up, Almedia,
quirassemble didacticiennes, gra-
phistes, programmeurs, designer
de jeux et chef de projet techni
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que, Théleme emprunte autant
aux jeux éducatifs qu'aux univers
ludiques de type Second Life ou
World of Warcraft. Son universde
capeetd'épées’inspiredel'époque
Grand Siecletraverséed'éléments
modernes. « Comme les Japonaisl'onl
fait dans les mangas, qui mélangent
samourais et monde contemporain, »
Almedia se donne deux ans pour
peaufinerla scénographie dujeu.
Avis aux financeurs,
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